
Ｎｏ． 事業名 担当課 意見・質問 回答

1

桜を起点と
したデジタ
ル誘客・消
費喚起事業

観光交流課
市民が事業の内容を理解し、市民が参加し、市民がこの事業の
良さを他地域に発信できるような事業にしてほしい。まずは事業
内容の周知を行ってほしい。

市民がわかりやすく、参加しやすく、積極的に情報
発信したい事業になるよう工夫し、市政だよりをは
じめとして、ホームページ、SNS等の媒体で内容の
周知に努めます。

2

桜を起点と
したデジタ
ル誘客・消
費喚起事業

企画調整課

誘客・消費喚起も必要だが、デジタルを使って生活者（特に高齢
者）の利便性の向上を狙ってはいかがか。例えば「オンライン診
療」は在宅で完結、薬は後日配送。「防犯・防災」では、SOSス
イッチや防犯カメラ、センサーの設置による高齢者見守り、ドロー
ンによる不審者警戒。田村市の商工業と連携し、スーパーやコン
ビニでの注文と配送による田村市アマゾン（仮名）の実現など。

デジタル田園都市国家構想交付金（現　新しい地
方経済・生活環境創生交付金）については、誘客・
消費喚起以外の地方創生に係る取組にも活用で
きる交付金であることから、市の課題解決につな
がる施策を実施する際に活用を検討します。

3

桜を起点と
したデジタ
ル誘客・消
費喚起事業

観光交流課

デジタルプラットフォームを十分に活用できていますか。
ツールとして、最大限利用できる環境は整っています。これらを
いかに上手に活用できるか、新たな産地間競争がはじまってい
ますが、これらに対する対策はいかがでしょうか。

各自が持つスマートフォンを活用し、田村の美桜ア
プリを入れて周遊するスタンプラリーを実施、回っ
た桜の数と一定の市内消費額を設定することによ
り段階的に賞品応募ができる、市独自のシステム
を構築しています。

4

「恋人の聖
地」広域市
町村連携に
よるデジタ
ルシティプ
ロモーショ
ン

観光交流課 同上

恋人の聖地という冠ではありますが、何をプロモー
ションするかは各市町村に委ねられております。
田村市では地域ブランディングとして昆虫プロモー
ションを実施しており、デジタルコンテンツとして「タ
ムコン」というバーチャル田村市で昆虫採集ができ
るゲームを製作、全国でも珍しい取組みとして注
目されています。
その他、体験型観光プロモーションもデジタル媒体
を活用して募集や集計を行っています。

5

桜を起点と
したデジタ
ル誘客・消
費喚起事業

観光交流課
誘客と連携した取り組みですばらしい。市のHPにもマップや開花
状況が紹介されている。さらに来客者の数や、訪れた人が写真
や書き込みをアップできる仕掛けなどがあれば面白い。

システムへのアクセス件数、賞品応募者数は把握
しています。写真や書き込みをアップできる仕掛け
については、システムへ組み込むことができない
か検討いたします。

6

「恋人の聖
地」広域市
町村連携に
よるデジタ
ルシティプ
ロモーショ
ン

観光交流課
SNSだけでなく、広報紙、新聞、テレビ等との連携もあるといいの
ではないか。

恋人の聖地という冠ではありますが、何をプロモー
ションするかは各市町村に委ねられております。
田村市では地域ブランディングとして昆虫プロモー
ションを実施しており、適宜SNSへの投稿、市広報
紙への掲載を行い、新聞、テレビ等に取り上げて
もらえるよう話題作りに努めています。
その他、体験型観光プロモーションも各広報媒体
へ話題を提供していきます。
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